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Dieci influencer russi da oltre un milione di follower per il Vino
DI GIANFRANCO FERRONI

Dieci influencer russi da oltre
un milione di follower saranno a
fianco del Consorzio Vino Chian-
ti, che punta sui social avviando
la nuova campagna promozionale
della denominazione con i post e
le stories degli account più segui-
ti in Russia. Gli influencer pre-
scelti sono seguiti da 1,3 milioni
di persone e possono raggiunger-
ne oltre 3 min: si tratta di @Andr-
rresky, @vovaily, @drinkingwith-
dasha, @zpzlata, @mai•iguryeva,
@tastywithme, @kate.katkova, @
merteuil_iness, @lenagudilina e

@irina.fedoseenko. Con viaggi ed
eventi in presenza vietati a causa
della pandemia, la denominazione
vuole continuare a rafforzare la
sua posizione in Russia facendo-
si conoscere attraverso i profili
social di chi sa raccontare al me-
glio il prodotto e dialogare con i
propri followers.
»Abbiamo deciso di percorre-

re una strada nuova che ben si
allinea con le novità che questa
pandemia ha, nostro malgrado,
introdotto», ha detto il presi-
dente del Consorzio Vino Chianti,
Giovanni Busi. E cambiato pro-
fondamente il modo di comuni-

care e di rapportarsi con i con-
sumatori, ci sono nuovi target
e modalità di consumo. E anche
richiesta un'estrema flessibilità e
diversificazione delle strategie e
il Consorzio ha colto questa sfida
con un progetto nuovo e stimo-
lante, coinvolgendo influencer
che abbracciano ogni segmento
del nostro mercato».
La selezione è avvenuta attra-

verso strumenti di influencer
marketing professionali e l'ana-
lisi di diversi elementi, soprat-
tutto qualitativi, a partire dalle
caratteristiche della fanbase:
quindi con follower soprattutto

Chianti
russi e interessati, per passione o
lavoro, al settore food, ma anche
alla moda, lifestyle, design, cine-
ma. Altro elemento fondamentale
nelle selezione è il livello delle
performance, quindi i migliori
engagement rate. Importante
anche la selezione qualitativa,
quindi il fattore reputazionale
degli influencer, la loro credi-
bilità e la qualità creativa dei
contenuti allineata al brand. Alle
persone selezionate è stata invia-
ta una box con i vini da degustare
e materiale per creare contenuti
social.
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