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Per tre giorni il Consorzio e stato protagonista tra Giappone e Taiwan con incontri, masterclass e tour guidati

Calici di Chianti in Oriente

|l viaggio ha permesso di avviare e consolldare rapportl Bu3| “Nuove opportunita per le aziende”

CHIANTI

&= Si e concluso con ollimi
risullati il Chianli Lovers A-
sian Tour, liniziativa del
Consorzio Vino Chianti
che per tre giorni ha porta-
to la celebre denominazio-
ne loscana a lokyo, Osaka
e laipei. Un viaggio fatto di
incontri B2B, masterclass e
degustazioni, con affluen-
zarecord e rilevanti contat-
ti commerciali.

“Abbiamo registrato un in-
teresse concreto e qualifi-
cato da parte degli opera-
tori asiatici, con relazioni
costruite sul campo e una
partecipazione attenta che
conferma quanto quest
mercati siano oggi centrali
per lo sviluppo della deno-
minazione”, ha commen-
tato Giovanni Busi, presi-
dente del |[Consorzio Vino
Chiant.

La kermesse & partita da
Tokyo, al JW Marriott Ilo-
tel, dove 15 aziende hanno
presentato circa 33 etichet-

La testimonianza Uno degli incontri del viaggio asiatico del Consorzio del Vino Chianti. Occasione di confronto con gli imprenditori

le Chianli su un lolale di 80
vini. Importatori e profes-
sionisti del settore hanno
partecipato a incontri mi-
rati e a un walk-around ta-
sting, apprezzando in par-
ticolare la masterclass “An-
cient Tuscan Knowledge

Transformed into a Mo-
dern Wine”, condotta dal
giornalista Isao Miyajima.
Sei etichette rappresentati-
ve hanno illustrato le stac-
cettature del Chianti.

‘Nl dialogo costruito in
queste occasioni & fonda-

menlale per rallorzare re-
lazioni commerciali e con-
solidare la presenza del
Chianti sui mercati inter-
nazionali, soprattutto dove
la cultura del vino € in co-
stante evoluzione”, ha ag-
giunto Busi.

Seconda Lappa a Osaka, al
W Osaka - Wet Bar, in col-
laborazione con la Italian
Chamber of Commerce in
Japan. Nove aziende han-
no esposto 21 etichette
Chiant su circa 50 vini to-
tali, con workshop e degu-
stazioni che hanno entu-
siasmato gli operatori del
trade.
11 tour si € chiuso a Taipei,
al Regent Hotel, con 13 a-
ziende e 30 etichette
Chianti su 80 vini. La gior-
nata ha previsto incontri
B2B, una masterclass “gui-
dala dal wine educalor Aa-
ron Chuang, e un walk-a-
round tasting conclusivo.
“Questa esperienza ha con-
fermato il potenziale del
Chianti in Asia e ci ha per-
messo dirafforzare il posizio-
namento della denomina-
zione, valorizzando il lavoro
delle aziende e creando nuo-
ve opportunitd in un conte-
sto internazionale compeliti-
vo”, ha concluso Busi.
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