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Chianti, chiuso il tour in America Latina
tra masterclass e incontri trade
NEWS By Redazione  14 Luglio 2026

Sei tappe tra Messico, Perù, Colombia,
Guatemala e Repubblica Dominicana
per ra orzare il racconto della
denominazione presso importatori,
sommelier, ristoratori e operatori del
settore

Il Consorzio Vino Chianti chiude il tour in America Latina dedicato alle Chianti

Masterclass, un percorso di promozione che ha coinvolto cinque Paesi e sei

tappe tra il 16 e il 30 giugno. Da Medellín a Lima, da Santo Domingo a Città del

Guatemala,  no a Querétaro e Cancún, il Consorzio ha incontrato importatori,

distributori, sommelier, ristoratori e professionisti del settore con l’obiettivo di

ra orzare la conoscenza del Chianti nei mercati internazionali.

Il tour ha confermato l’interesse crescente dell’America Latina verso il vino italiano

di qualità e ha permesso alla denominazione di confrontarsi con pubblici

professionali diversi, ma accomunati da una maggiore attenzione verso origine,

identità e valore territoriale.
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Chianti Masterclass in America Latina

Le Chianti Masterclass hanno rappresentato un’occasione di formazione e

racconto della denominazione, pensata per avvicinare gli operatori locali alla

storia, allo stile e al posizionamento del Chianti. Il format ha toccato alcune piazze

strategiche dell’America Latina, un’area che mostra segnali di interesse per il vino

italiano e che richiede attività di promozione mirate, capaci di costruire relazioni

dirette con il trade.

“Il tour in America Latina ci ha permesso di incontrare realtà molto diverse ma

accomunate da un crescente interesse verso il vino italiano di qualità”, dichiara

Giovanni Busi, presidente del Consorzio Vino Chianti.

Secondo Busi, ogni tappa ha restituito indicazioni diverse: dalla scena

gastronomica di Lima all’attenzione degli importatori in Guatemala,  no al

confronto con numerosi operatori quali cati in Messico.

Dalla Repubblica Dominicana al
Messico, il Chianti incontra gli
operatori

Tra i momenti più signi cativi del tour, la tappa in Repubblica Dominicana, che

ha visto la partecipazione dell’Ambasciatore d’Italia Sergio Ma ettone. A

Lima, il Consorzio ha dialogato con una scena gastronomica particolarmente

dinamica, sempre più attenta al rapporto tra cucina, vino e identità territoriale. In

Guatemala, invece, l’incontro con gli importatori ha evidenziato un interesse

concreto verso la denominazione. Le tappe messicane di Querétaro e Cancún

hanno permesso di intercettare un pubblico quali cato di professionisti del

settore, confermando il Messico come uno dei mercati latinoamericani più

interessanti per il vino italiano.

Internazionalizzazione e valore della
denominazione

Per il Consorzio Vino Chianti, l’attività promozionale nei mercati esteri

rappresenta una leva centrale per sostenere la crescita della denominazione e

ra orzarne il posizionamento.

“L’internazionalizzazione rappresenta una componente fondamentale della

crescita del settore vitivinicolo italiano”, sottolinea Busi. “Attraverso iniziative

mirate come le Masterclass possiamo costruire relazioni più profonde e far

comprendere pienamente il valore della denominazione”.

Il Chianti può contare su una storia secolare, un’identità riconosciuta e un

patrimonio produttivo che richiede un racconto costante nei mercati

internazionali. In questo senso, le attività di formazione rivolte agli operatori

diventano uno strumento per andare oltre la semplice notorietà del nome e

spiegare meglio caratteristiche, stili, territori e occasioni di consumo.

America Latina, un mercato da
coltivare
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Il tour sudamericano conferma l’importanza di presidiare mercati in evoluzione,

dove il vino italiano gode di un’immagine positiva ma ha ancora margini di

crescita nella distribuzione, nella ristorazione e nella formazione degli operatori.

Per denominazioni ampie e riconoscibili come il Chianti, la s da è consolidare la

presenza attraverso un lavoro continuativo sul trade, capace di unire

promozione, degustazione e costruzione di relazioni commerciali.

Le sei tappe in America Latina si inseriscono quindi in una strategia più ampia di

internazionalizzazione, orientata a ra orzare la percezione del Chianti come

denominazione accessibile, storica e allo stesso tempo attuale, capace di

dialogare con nuovi pubblici e nuovi contesti di consumo.
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